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El SEO algo mas que palabras clave:

Cómo entender a Google

#WCVLCOscar Aguilera Gavilan

¡Hola!
Oscar Aguilera

• Consultor SEO

• Fundador de StartGo

• CMO en Training Experience

• CMO en Abacus Gráfica

• Socio de Olivetronic



El SEO algo mas que palabras clave:

Cómo entender a Google

#WCVLCOscar Aguilera Gavilan

“El marketing digital empieza transformando la empresa”

“Un nuevo concepto de negocio. Una nueva cultura”
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Oscar Aguilera… ¿de qué hablaremos?
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Hablaremos de:

1. ¿Generamos o pensamos?

2. ¿La cantidad  importa?

3. Nostradamus - Leer, interpretar y acertar

4. SEO En Youtube

5. El mejor seo sale de la ciencia ficción

6. ¿Qué nos depara el futuro?
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• Estructura HTML

• Meta-titulo 35-75 tamaño

• Meta-descripcion 155 max

• Keywords en negrita

• Enlazado interno

• Mínimo 300 caracteres

¿Generamos o 
pensamos?
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NO ES
UNA 

CONFERENCIA 

MÁS

¿Generamos o pensamos?
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¿Qué es lo primero en SEO?
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¿Qué es lo primero para Google?
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¿La cantidad importa?

¿Mucho contenido = Muchos clientes?
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

01

02
03
04

Fase de 
información

Fase de 
decisión

Fase de 
comparación

Fase de 
transacción
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

¿Qué tiene que ver esto con el SEO?
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

¡La intención de búsqueda!



El SEO algo mas que palabras clave:

Cómo entender a Google

#WCVLCOscar Aguilera Gavilan

Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

Servicios

“agencia de marketing digital”
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“cómo hacer un plan de marketing digital”

Servicios
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

“cómo hacer una estrategia de marketing digital”

Servicios



El SEO algo mas que palabras clave:

Cómo entender a Google

#WCVLCOscar Aguilera Gavilan

Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

“que cámara réflex comprar”

Productos/eCommerce



El SEO algo mas que palabras clave:

Cómo entender a Google

#WCVLCOscar Aguilera Gavilan

Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

“cámara réflex Canon 4000D”

Productos/eCommerce
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

“cómo usar una cámara réflex”

Productos/eCommerce
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Nostradamus: Leer, interpretar y acertar 

01 Público objetivo

02 Intención de 
búsqueda

03 Contenido de 
calidad

04 Analizar 
resultados

05 Actualizar 
estrategia
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SEO en Youtube

Toca 

cambiar

¡Ups!
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¿Qué nos depara el futuro?
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¡Muchas 
gracias!

Oscar Aguilera


